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Sonnenklar, oder?

Solar-Werbeanlagen von Fischer Licht & Me-
tall sind ein Aushangeschild, das Nachhaltig-
keit demonstriert — nicht nur fiir Okos.

Manchmal miisse man einfach
Gliick haben, sagt Stephan Fi-
scher, wenn er erzihlt, wie Fi-
scher Licht & Metall zur Solar-
technik gekommen ist. Werbe-
technikern ist das Unternehmen
in erster Linie als Hersteller von
Lichtwerbeanlagen bekannt, die
es ausschliefilich fir Wiederver-
kiufer anbietet. Das zweite Stand-

men, was eher ein gliicklicher Zu-
fall gewesen sei,

Ein weiterer Schritt bot sich
ebenfalls geradezu an: die Kom-
bination von Solartechnik und
Lichtwerbung. Dafiir testeten die
Mitarbeiter Solarmeodule, Akkus
sowie deren Kombination mit
Leuchtmitteln und lernten mit der
Zeit, wie solche Anlagen am bes-

Im Gehduse befinden sich unter anderem der Akku (u. r.), die Zeitschaltuhr
{o. r.) und sonstige Technik wie der Tiefentladeschutz, der sicherstellt, dass der
Akkuy nie vollig leer wird.

bein ist die Fertigung von indust-
riellen Metallteilen, zum Beispiel
fiir die Autoindustrie. ,\Wir haben
durch die Lichtwerbung also Ah-
nung von Ddchern und deren Sta-
tik", sagt Stephan Fischer. ,Au-
Berdem kennen wir uns gut mit
Metallteilen aus." Da war fir ihn
und seine Mitarbeiter der nichs-
te logische Schritt, modulare
Flachdachkonstruktionen zu ent-
wickeln, mit denen man Solarmo-
dule auf Déacher montieren kann.
Auf die Idee dazu sei er im Ge-

sprach mit einem Freund gekom-

ten aufgebaut werden, damit sie
optimal an die jeweilige Anwen-
dung und den Standort angepasst
sind. ,,Die einzelnen Bauteile kann
man zwar Uberall kaufen”, erliu-
tert Roland Plank, technischer Lei-
ter des Solarbereichs. , Aber eine
Solaranlage ist ein solch komple-
xes System, dass deren Aufbau
viel Erfahrung braucht”. Ein zen-
traler Punkt dabei sind besonders
effiziente Beleuchtungen. Denn je
weniger Energie benotigt wird,
desto weniger miisse durch So-
larzellen erzeugt und im Akku ge-
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Geschaftsfithrer Ste-
phan Fischer (I.) und
Michael Schneider, Be-
reichsleiter Werbeanla-
gen, mit ikrer Solarste-
le. Zu diesem Zeitpunkt
erzeugte sie 8] Wott
pro Stunde,

oberpfilzischen
Mihlhausen.
Solarbeleuchtete
Werbeanlagen
wiirden dagegen
vor allem an Firmen
verkauft, die selbst

speichert werden. Darin sieht Fi-
scher Licht & Metall eine Kern-
kompetenz: ,Wir haben unsere
Werbeanlagen auf stromsparend
getrimmt”, bestitigt er. ,Und in-
zwischen freue ich mich person-
lich iiber jede quietschhelle Lam-
pe, die nur drei YWatt benotigt.”

Viel Geld verdienen ldsst sich
mit Solarwerbeanlagen im Mo-
ment jedoch nicht: ,Es ist defini-
tiv nicht unser Kerngeschift, son-
dern ein bisschen unser Hobby",
erzihlt der Geschiftsfihrer. Dem
geht zum Beispiel Roland Plank
auch privat nach. Er hat nicht nur
zum vergangenen Weihnachtsfest
eine Tanne im Ort mit LEDs ge-
schmiicke, die ausschliefllich von
Solarenergie betrieben wurden,
sondern setzt auch fiir sein priva-
tes Haus fast ausschliefilich auf
Strom aus der eigenen Fotovolta-
ikanlage auf dem Dach. Bald wer-
de er auBerdem Fernwirme nut-
zen, ,,Es ist toll, autark und unab-
hangig von den Energiekonzernen
leben zu kénnen”, sagt er. ,\Wenn
die Leute wiissten, wie schnell
sich das rechnet, wirden viel
mehr auf erneuerbare Energien
setzen.” Im Privaten wie im Ge-
schiftlichen.

Das Solargeschift allgemein

wachse bei der Firma aus dem

im Bereich der er-
neuerbaren Energien titig sind
und damit MNachhaltigkeit auch
nach auflen demonstrieren wol-
len. Fiir sie baut Fischer Licht &
Metall auf Kundenwunsch indivi-
duelle Leuchttransparente, Pylo-
nen oder Leuchtbuchstaben. Au-
Berdem haben die Bayern Stan-
dardstelen im Angebot, von de-
nen ein Exemplar auf dem Fir-
menhof steht. Dieser Aufsteller
aus Stahl ist zwei Meter hoch und
66 Zentimeter breit. Vorn und
hinten ist er mit jeweils einem
Diinnschichtmodul bestiickt, das
fast die gesamte Verkleidung ein-
nimmt. ,,Wir wollten, dass die
Technik sichtbar in das Design in-
tegriert ist”, erkldrt Stephan Fi-
scher. Aber die Solarmodule ein-
fach oben drauf zu montieren —
wwie riesige Ohrwaschlchen” —,
das habe ihnen nicht gefallen.

Diinnschichtmodule haben ge-
geniiber kristallinen Zellen den
Vorteil, dass sie auch bei diffusem
Licht vergleichsweise effizient ar-
beiten. Wenn beide Stelenseiten
voll beschienen werden, erzeu-
gen sie jeweils 90 Watt pro Stun-
de. An einem bewdlkten Tag kon-
nen es insgesamt zum Beispiel
noch 80 Watt pro Stunde sein, Ein
im Stelengehduse verstauter Blei-
Gel-Akku, der etwa halb so grofl
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ist wie eine Autcbatterie, spei-
chert die Energie. Maximal kann
er 14,7 Valt Spannung aufnehmen.
In neueren Anlagen — die Stele
steht bereits seit zwei Jahren in
Mihlhausen — verbaue das Unter-
nehmen Lithium-lonen-Akkus,

Verschiedene
Profilbuchstaben

Wie auch bei dieser

Spanntuchanlage ver- |
wendet das Unterneh- [ o

men hauptsachlich LEDs
als Leuchtmittel.

denn diese Technik
werde erst seit circa
einem Jahr fiir den
Solarmarkt angebo-
ten. Im Herbst,
wenn die Tage bereits kiirzer
werden, speichert die Batterie an
einem Tag so viel Energie, dass
die Leuchtbuchstaben oberhalb
der Solarpanels vier Machte lang
jeweils vier Stunden leuchten. Die
Schrift ist auf jeder Seite mit rund
70 LEDs ausgestattet, die insge-
samt 14 Watt Leistung aufneh-
men,

Dariiber hinaus verfiigt die Ste-
le iiber eine Zeitschaltuhr, die die
maximale Leuchtdauer auf zwi-
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schen 18 und 22 Uhr eingrenzt.
Ein Ddmmerungsschalter justiert
die Leuchtzeiten dariiber hinaus,
sodass die LEDs erst bei Dimme-
rung eingeschaltet werden.
«WWenn man sich mit dem Thema
Solar auseinandersetzt, lernt man
das Energiesparen®,
kommentiert Stephan Fi-
scher,

Es sei dem Unterneh-
men ein Anliegen, auch
die Kunden zum Umden-
ken in Bezug auf die
Energiefrage zu bewe-
gen. Wir sind keine
Okos, aber wenn man
unsere Ressourcen und
unsere Umwelt mit nur
wenig Aufwand schonen

kann, sollte man es auch tun”, be-
kraftigt Roland Plank. Dafiir miis-
se es nicht immer die autarke So-
larstele sein. Wenn der Kunde
zum Beispiel bereits eine Solaran-
lage auf dem Dach hat, bietet es
sich an, die Werbeanlagen eben-
falls mit dem dort gewonnenen
Strom zu versorgen.

.Eine solarbeleuchtete Stele ist
vor allem dort sinnvoll, wo keine
Stromkabel verfiigbar sind”, gibt
Michael Schneider, Vertriebslei-

ter des Bereichs Werbeanlagen,
zu bedenken. ,,Die Straflle oder
den Gehsteig aufzureiBen und neu
zu pflastern ist in den meisten Fil-
len teurer als eine Solarstele”, die
mit simtlichen Sensoren und
Komponenten bis zu 5.000 Euro
koste. Aber die Anlage habe auch
einen Machteil; zum Beispiel nach
tagelangem Regenwetter konnte
es sein, dass sie nachts nicht mehr
die gewiinschte Dauer leuchtet.
Dafiir habe sie noch einen weite-
ren Vorteil: Sie sei wartungsarm.
Ein Lithium-lonen-Alkku hilt laut
Roland Plank mindestens fiinf Jah-
re, die Solarmodule deutlich lan-
ger: .In zwanzig |ahren verlieren
die Diinnschichtmodule nur 15
Prozent ihrer Anfangsleistung®,
sagt der technische Leiter. ,Und
dies ausschlieflich durch Verkrat-
zen und Trilbungen im Glas.” Das
Silizium verliere seine Wirkung
nicht. Aber mit der Zeit miisse das
Werbundsicherheitsglas, in dessen
Mitte das Silizium normalerweise
aufgedampft werde, erneuert
werden. Das Silizium selbst wird
wiederverwendet.

Damit die Zellen nicht durch
Schmutz an Effizienz verlieren,
verwenden die Panelhersteller
normalerweise Glas mit beson-
ders niedrigem Rauheitsgrad. Weil
Schmutz und Wasser dort
schlecht haften, nennen sich die
Module selbstreinigend. Dennach
sollte man sie gelegentlich putzen.
Micht nur wegen der Zellen
selbst; Denn wer sich mit nach-
haltiger Technik schmiicke, sollte
auch auf Sauberkeit achten. Ist
doch sonnenklar! [ ]
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