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Oberpfalzer mit Strahlkraft in den Kitzbiiheler Himmel

13 riesige Leuchtbuchstaben von Fischer Licht & Metall aus Miihlhausen werben bei den internationalen Ski-Rennen fiur Automobilhersteller Audi

MOHLHAUSEN. Eein auflergewohnli-
cher, aber ein sehr prominenter Auf-
trag sei es fiir Fischer Licht & Metall
gewesen, den iberdimensionalen
Schriftzug fiir den Automobilherstel-
ler Audi zu fertigen, der erstmals beim
diesjihrigen  Hahnenkammrennen
zum Einsatz kam und neben der legen-
diren Streif in Kitzbithel thronte,
«~Wenn man bedenkt, dass rund soo
Millionen Menschen in aller Welt die
dortigen Skirennen vor den Fernseh-
bildschirmen verfolgt haben, dann ist
das schon eine grofie Sache®, sagt Ste-
phan Fischer, geschiftsfithrender Ge-
sellschafter des Oberpfilzer Unterneh-
mens, stolz.

Der Ingolstadter Autobauer prisen-
tierte sich bei dem wohl bedeutends-
ten Skirennen, das Ende Januar mehre-
re Zehntausend Skifans nach Kitzbi-
hel lockte, als Sponsor. Direkt auf der
Skipiste warb er mit roten Riesenlet-
tern fiir die Marke Audi und ihren per-
manenten Allradantrieb. So leuchtete

Die Fischer-Buchstaben leuchten iiber Kitzbiihel.

eine Woche lang der Slogan ,Home of
quattro” nachts rot und weithin sicht-
bar iiber dem Skifahrerhimmel. Fiir
ein dhnliches Szenario sorgten die In-
golstidter wenig spéter bei den Alpi-
nen  Ski-Weltmeisterschaften  in
Schladming. Zu verdanken hat der Au-

tomobilhersteller den Schriftzug dem
Produzenten von Lichtwerbeanlagen
und Metallbauteilen aus Miithlhausen,
der einst auch den Schriftzug fiir die
Miinchener Allianz-Arena fertigte und
nun in weltcupwiirdiger Rekordzeit
die Buchstaben fir Audi auf den

schneebedeckten Hang brachte. Erst
kurz vor Weihnachten hatten die
Oberpfilzer den Auftrag erhalten: drei-
zehn Leuchtbuchstaben, jeweils drei
Meter hoch. Jeder Buchstabe fiir sich
wiegt samt LED-Technik und Metall-
rahmen rund 100 Kilogramm. Als
Schriftzug nebeneinandergestellt erge-
ben sie zusammen eine Linge von gut
35 Metern. Normalerweise wiirde die
Abwicklung solcher Auftrige deutlich
linger als nur etwa vier Wochen dau-
ern. Doch ein minutids geplantes und
in allen Facetten funktionierendes
Projektmanagement hitte es maglich
gemacht. ,Die Kunst ist, dass man es
schafft, den anfangs eher verriickt er-
scheinenden Gedanken dann doch
umzusetzen”, so Fischer. Vor und nach
Weihnachten arbeiteten die rund 40
an dem Projekt beteiligten Mitarbeiter
engagiert und hoch motiviert. ,So ein
Leuchtturmprojekt, das in alle Welt
strahlt und uns noch dazu unter einen
enormen Zeitdruck setzt, bedeutet fiir

unsere Mitarbeiter eine enorme Moti-
vation®, erklirt Fischer, der das Projekt
begleitet und iiberwacht habe. Sieben
Abteilungen von der Grafik und 3D-
Zeichnung {iber die Statik bis zur Elek-
troinstallation waren an der Herstel-
lung der empfindlichen Flexiglas-
buchstaben beteiligt.

In einem grofien Sattelzug wurden
gie schlieflich nach Kitzbithel ge-
bracht und vor Ort von einem Hub-
schrauber zu ihrem Platz am Hausberg
geflogen. Ankunft, Montage und Erst-
installation des Schriftzuges beobach-
tete Fischer mit einer Handvoll Mitar-
beiter personlich. ,Der Auftrag hat
Spafft gemacht. Wir freuen uns, dass
unser Kunde durch unsere Arbeit bril-
lieren kann*, bilanziert der Chef. Der
Auftrag ist fiir sein Unternehmen, das
rund 200 Mitarbeiter beschiftigt und
jihrlich etwa soo kleine bis grofle
Werbeanlagen fertigt, ein Prestigepro-
jekt mit internationaler Produktpri-
senz. (xjt}



